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ABSTRAK

Pentingnya memenuhi nutrisi bagi anak khususnya dari umur 1,5 tahun yang
sudah bisa makan makanan bentuk padat membuat Sunny Meal mendirikan
katering sehat anak ini. Sunny Meal membantu para orang tua khususnya para
ibu dengan makanan sehat yang praktis. Dengan dibangunnya Sunny Meal sejak
2018, terdapat beberapa jenis visual yang terbangun dan terlihat bahwa visual
yang dibawakan selama ini tidak konsisten dan kurang tepat dalam pembawaan
katering anak terpercaya ini sehingga memunculkan beberapa persepsi yang
berbeda terhadap Sunny Meal. Tujuan dari studi ini adalah menganalisa identitas
visual yang dibawakan Sunny Meal dengan mengaitkan pada pesan yang ingin
disampaikan. Hal tersebut juga akan didasari dengan teori-teori desain yang dapat
mendukung analisa visual sehingga referensi visual yang sebaiknya diterapkan
sesuai dengan teori desain yang dijadikan panduan. Makalah ini menunjukkan
bahwa visual Sunny Meal tidak mencerminkan produk untuk anak-anak dilihat
dari cara pembawaannya pada beberapa kemasan produk. Begitu juga dengan
pembawaan pada beberapa barang dan media penjualan yang ditargetkan pada
orang tua yang belum sesuai.

Kata Kunci: Sunny Meal, Katering Anak, Identitas Visual

PENDAHULUAN

Berdasarkan Kementerian Pemberdayaan Perempuan dan Perlindungan Anak,
terdapat 71,49% wanita yang berperan ganda sebagai Ibu rumah tangga sekaligus
menjadi pekerja di tahun 2017. Di tahun 2018, Badan Pusat Statistik mencatat
adanya 56,7 1% wanita yang bekerja di Indonesia tepatnya pada perkotaan. Alasan
seorang ibu memutuskan untuk bekerja dan menjadi Ibu rumah tangga adalah
karena faktor pendidikan, ekonomi, mengisi waktu kosong, sampai keinginan
untuk mengembangkan bakat (Ramlan, 2021).

Sedangkan, jumlah anak-anak di Indonesia pada tahun 2016 adalah sebesar
32,24% atau 83,4 juta jiwa dan diprediksi mengalami peningkatan menjadi
84.032.000 jiwa di tahun 2023 ini. Melalui 96 responden yang didapatkan, ada 4,2%
balita mengalami kurang gizi dengan status ibu yang bekerja (Sholikah et al, 2017).
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Hal tersebut menggambarkan bahwa banyaknya Ibu Rumah Tangga yang
berperan ganda dan meningkatnya jumlah anak di setiap tahunnya membuat
peran ibu sangat penting demi tumbuh kembang anak. Meskipun sebagian besar
anak mengalami gizi baik, namun masih ada anak yang mengalami kurang gizi
maupun gizi lebih di perkotaan. Oleh karena itu, pentingnya menjaga nutrisi anak
demi kesehatannya.

Sunny Meal, katering anak Indonesia yang berbasis di Tangerang ditargetkan
kepada para orang tua usia 26-46 tahun dan memiliki anak yang menyediakan
makanan sehat tanpa pengawet dan MSG bertujuan untuk membantu para orang
tua yang memiliki kegiatan padat, kesulitan dalam mengatur bekal anak, perhatian
terhadap nutrisi anak namun ingin dipersiapkan dengan praktis.
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Gambar 1 Katering Sunny Meal. (Sumberl: Dokumentasi Penulis, 2023)

Melihat kondisi katering anak Indonesia saat ini dapat dilihat dari acuan kompetitor
Sunny Meal. Analisa pada kompetitor menunjukkan bahwa sudah adanya
kepekaan terhadap nutrisi anak dengan memberikan resep sehat dan menjual
produk makanan beku, makanan ringan, dan katering harian.
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Gambar 2 Kompetitor Sunny Meal. (Sumber: Dokumentasi Penulis, 2023)

Studi ini bertujuan untuk menganalisa visual Sunny Meal yang memiliki visi menjadi
katering anak terbaik di Indonesia dan menjadi solusi dari semua keperluan orang
tua dalam segala keperluan konsumsi anak (Vanessa, komunikasi pribadi, 2023).
Analisa akan dilakukan mulai dari logo, pembawaan identitas visual pada semua
produk Sunny Meal termasuk penerapannya pada kemasan, media cetak, dan
digital sehingga dapat ditemukan apakah visual sudah sesuai dengan makna dan
pembawaan Sunny Meal. Selain itu, para pembaca dapat memperoleh kesadaran
bahwa ada cara praktis yang dapat dilakukan untuk memenuhi nutrisi anak.

KAJIAN TEORI

Identitas visual

Identitas visual bagi sebuah brand tergolong berhasil jika dapat teridentifikasi arti
yang tepat dari visual yang ditampilkan. Terdapatnya sistem visual yang membuat
pengaplikasian pada barang menjadi konsisten sehingga dapat dikenali oleh
audiens. Hal tersebut membuat perancangan identitas visual sebuah brand penting
dilakukan guna menyampaikan kepada audiens sebagai image keseluruhan satu
merek (Wheeler, 2013a, pg. 6).

Logo

Hal pertama yang dapat mengidentifikasi sebuah brand memiliki komunikasi yang
tepat yaitu dilihat dari logo (Wheeler, 2013b) sehingga termasuk dalam identitas
visual yang membuat audiens berpikir terhadap brand tersebut. Begitu juga
terbangunnya koneksi antar pelanggan dengan brand yang menjadikan peran
logo itu penting (Bokhua, 2022, pg. 4).
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Kemasan

Adanya ilustrasi pada kemasan produk makanan anak dengan warna cerah dan
penggambaran objek yang hidup atau disebut dengan anthropomorphism membuat
anak-anak tertarik dalam mencoba makanan tersebut (Chang & Naeim, 2023).

Periklanan

Guna dari desain untuk periklanan adalah membujuk dan memotivasi hingga
menciptakan kesadaran pada masyarakat bahwa desain yang demikian adalah
milik merek tertentu (Landa, 2021).

Promosi Media Digital

Keunggulan promosi media digital yaitu sebuah merek dapat mengajak partisipasi
para target pasar sehingga dapat mendirikan sebuah komunitas yang akan
meningkatkan kesadaran pada merek tersebut (Bseiso dalam Bradley, 2013).

Promosi Media Cetak

Supaya promosi media cetak efektif, maka dibutuhkan desain yang dapat menarik
perhatian audiens mulai dari penyusunan pada judul, penggunaan gambar,
penulisan informasi tambahan, slogan, dan penaruhan logo (Bandara, 2016).

METODOLOGI
Metode analisis dilakukan dengan 2 tahap pertama berdasarkan metode berikut.

The Branding Process

Step 1: ‘ Step 4:
Conducting — Managing
Research ‘ Assets

Gambar 3 Metode Analisa. (Sumber: Wheeler, 2013c, pg. 6)

Metode analisis hanya memerlukan 2 tahap pertama karena belum adanya
perancangan ulang desain pada Sunny Meal. Dalam tahap conducting research,
dibutuhkan data melalui 2 sumber yaitu wawancara pendiri Sunny Meal mengenai
brand dan data dari artikel, jurnal, dan situs resmi mengenai kondisi gizi anak dan
jumlah Ibu rumah tangga di Indonesia seperti pada Gambar 4.

Setelah data pada tahap pertama diperoleh, akan ada studi banding dari tahap
pertama dengan tahap kedua seperti pada Gambar 5. Studi banding dilakukan
antara hasil wawancara dengan visual yang telah ada. Dievaluasi apakah visual
sudah tepat dengan cara pembawaan brand serta target pasar yang dikaitkan juga
dengan teori-teori desain.
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Mengenai brand, visi & misi,
strategi, harapan, nilai brand

Wawancara Target Pasar & tipe
| pelanggan saat ini
Step 1:
Conducting
Research — Produk & kebutuhan lain
Data melalui
artikel/jurnal/situs resmi
| — Keunggulan (USP)
l |
Ibu Rumah
Pl Tangga — Kompetitor
Jumlah anak-anak di .
Indonesia Jumlah IRT yang bekerja Harapan kedepan
| |
lah k k izi
Jumlah anak kurang gizi Alasan IRT bekerja
di perkotaan
Gambar 4 Metode Analisis (Sumber: Dokumentasi Penulis, 2023)
Identitas visual secara
menyeluruh
Studi banding analisa step 1 S Logo
dengan visual yang sudah ada
— Promosi digital
Teori desain
— Promosi cetak
I
Identitas Visual Kemasan
Logo Periklanan Promosi digital Promosi cetak Kemasan
Gambar 5 Metode Analisis (Sumber: Dokumentasi Penulis, 2023)

Analisa data

Terdapat 3 kata yang menggambarkan Sunny Meal adalah mudah, praktis, dan
hemat. Saat ini tipe pelanggan Sunny Meal adalah ibu karir, ibu pengusaha, dan
ibu dengan 2-3 anak. Produk Sunny Meal dapat dikonsumsi mulai dari usia 1,5 -
15 tahun dan produk yang sangat digemari adalah katering bento. Produk lainnya
seperti bumbu kaldu, makanan ringan, makanan beku dikemas dengan toples,

pouch, bentobox, thinwall, dan label stiker.

Adanya harapan dari Sunny Meal untuk menjadi katering anak sehat yang dikenal
di Indonesia. Saat ini Sunny Meal hanya melayani katering bento di Jakarta dan
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Bekasi, namun untuk makanan beku dapat dikirimkan ke seluruh Indonesia.
Berikut adalah logo dan rangkaian visual dari Sunny Meal yang diaplikasikan pada
produk-produknya.

SN2

S (@)
OQ

Step 2: Pilih Menu
Birthday Bento Box

FROZEN FO0D

&

Gambar 9 E-Catalog dan Brosur. (Sumber: Dokumentasi Penulis, 2023)
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Analisa Visual

Visual logo yang menggambarkan adanya matahari diambil dari nama “Sunny”
yang terinspirasi dari restoran Sunny Side Up miliknya. Meskipun warna yang
diterapkan sudah menggunakan warna cerah.

Terdapat ketidakseimbangan dan pengaturan kerning pada huruf yang kurang
tepat seperti pada Gambar 10. Logo dapat diperbaiki melalui tipografi tanpa
merubah visual matahari dan awan. Hal tersebut berhubungan dengan prinsip
keseimbangan ketika logo dilihat pada ukuran kecil (Bokhua, 2022b). Pada
Gambar 11 bisa menjadi referensi logo yang baik.

Masih terlihat baik ketika
dilihat dalam ukuran kecil
Adanya detail kecil yang

] kurang terlihat dari kejauhan Penggunaan warna berbeda

dengan logo utama Logo tertumpuk dengan

‘ logo acara

|
I0 Suvnymes:

URITE

00
QQ ,OO
ol . (=)

N

S
(-

SunnyMer)

l Huruf “S” dan “M" lebih besar
Kerning pada huruf tidak daripada huruf lainnya
sama sehingga membuatnya sehingga tidak seimbang

dibaca “Sunnymeal”

Gambar 10 Logo Sunny Meal. (Sumber: Dokumentasi Penulis, 2023)

Pengaturan huruf dibuat dinamis dengan pemilihan

Permainan typeface
rounded typeface memberi kesan keanak-anakan

menjadi sebuah ikon Permainan
wajah anak 13 typeface menjadi
dengan ekspresi | sebuah ikon
makanan lezat l wajah senyum
Logo Yummy Bites Logo Mc Kids
http:llwww.yummybites.com mcdonalds.co.id

‘ ' Meskipun tidak ada
\ 1N/

piktorial anak, namun
penggunaan warna yang

cerah membantu visual

p ured 'I' g

Logo Pureats
kanmogroup.com

Gambar 11 Logo Produk Makanan. (Sumber: Dokumentasi Penulis, 2023)
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Pemilihan typeface, warna, dan elemen visual pendukung penting untuk menarik
perhatian target. Nyatanya, Anak-anak menyukai sesuatu yang dinamis, interaktif,
dan berulang. (Castella, 2018). Contohnya ada pada Gambar 13 dari produk
makanan anak-anak yang dijual di pasaran. Sedangkan pada kemasan Sunny
Meal saat ini ada yang memakai jenis gambar outline, full ilustrasi berwarna,
maupun polos dengan teks informasi seperti pada Gambar 12.

Penerapan desain pada Adanya ruang kosong di bawah Terdapat ilustrasi anak
spunbound tidak ada logo. Penerapan latar berwarna namun tidak ada karakter
identitas Sunny Meal (logo) gelap tidak menarik perhatian anak khusus Sunny Meal

Penggunaan kontainer transparan Penggunaan warna latar Terdapat ilustrasi sesuai request

seharusnya membuat tampilan yang gelap dan polos pelanggan namun menghilangkan
makanan menarik identitas Sunny Meal

Gambar 12 Produk-Produk Sunny Meal. (Sumber: Dokumentasi penulis, 2023)

Produk Yummy Bites Produk Koko Krunch
http//www.yummybites.com/id www.nestleprofessional.ph
Pengolahan Typeface dengan illustrasi Adanya games membuat kemasan
Typeface dinamis dan memainkan kedinamisan serta depth menjadi interaktif

Penggunaan warna cerah

o
GET YOUR tos J2”

Produk makanan
Produk makanan dibuat ukuran besar
dibuat ukuran besar

Produk digabungkan Klaim
dengan karakter keunggulan
produk

Gambar 13 Produk-Produk Makanan Anak. (Sumber: Dokumentasi penulis, 2023)
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Menuju visual pengumuman menu, terdapat format yang digunakan namun tidak
berkesinambungan dengan informasi lainnya sehingga tidak terlihat adanya
sistem pada visual media promosi digital. Cara komunikasi melalui visual kurang
menarik perhatian audiens sehingga tidak ada ruang untuk audiens berpartisipasi
di postingan Instagram Sunny Meal seperti pada Gambar 14. Sedangkan pada
Gambar 15 terdapat referensi visual pada media digital Instagram yang lebih
mencerminkan tujuan dan pesan yang ingin disampaikan oleh merek terkait.

Ty
X 5 - S SN3S »
l:ll, ﬂtl!lﬂ’ I.IM Henu ‘ :\é Q “IIY Q!ll’ln’ lmr Henv
“‘““IIHIHIHHIIHIIH \""‘“‘:“" "°‘HIIHHI|HHIIIII|
Penggunaan wlarna cerah Ptk o otk D N d Adanya format untuk
menarik perhatian. Namun e ¢ X
e ¥ Daily catering - - —_— pengumuman jadwal dan

ukuran tulisan terlalu kecil
sehingga sulit dibaca
dengan ukuran 1:1

by Sunny Meal - daftar menu

) Penerapan foto tidak
%'—. konsisten. Ada yang menjadi
full latar, ada yang tidak

Penerapan typeface pada
video sudah berbeda

4
B & pas 1 P fo iy
¥ Sy v N c" V] Wi Aw;?u-l FEJ 12 V" > vy 'vv
Typeface berbeda - « FREE CATERING ”omm,,.imk-mm
sehingga tidak ada S HAR I nch & dinner Beda jenis ilustrasi,
. . ; e SUNNY MEAL ’ i .
identitas visual yang &ManganBae tidak memiliki outline
konsisten e
carinysgampsng banget momery
Ketentuan >) >

@sunnymeal.id

Gambar 14 Promosi Digital melalui Instagram @sunnymeal.id.
(Sumber: Dokumentasi penulis, 2023)

Penerapan foto ibu dan Penggunaan warna yang
anak mengindikasikan konsisten dengan Penggunaan warna
target produk kemasan produk yang cerah

pilihan Snack
Berdasarkan Uslu sl Kecil
hx.ap'_
Bisa s

bia i f
@pureats.id @myyummybites @milnaid
Gambar 15 Promosi Digital melalui Instagram. (Sumber: Dokumentasi penulis, 2023)
Dilanjut dengan tampilan katalog Sunny Meal yang padat membuat arah baca

kurang jelas. Adanya kekurangan logo dan foto produk yang kurang menarik
membuat target pasar kurang tertarik pada produk seperti pada Gambar 16.
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Contoh yang efektif adalah pada Gambar 17 yang secara layout desain dan foto
produk menarik perhatian.

Tidak ada logo Hirarki teks Jarak antar latar pada judul dengan foto

Sunny Meal berlombaan dan bodytext terlalu dekat Foto produk kurang menarik
&5
Step1:Pilih Tipe Step 2: Pilih Monu ..
Birthday Bonto Box @  sirthday BentoBox ’

ot bt e et g G

\ Special
Bento Box
)

‘X A%’.*

) AllTime Favorite

Penerapan pada foto tidak seragam

Tidak ada warna yang mengindikasi
bahwa katalog ini milik Sunny Meal

Gambar 16 Katalog Sunny Meal. (Sumber: Dokumentasi penulis, 2023)

) saLapstopr (RloRe ~ Healthy Asian
f Ayo #MakanSehatDiRumah
Tanl;npllan Pak:tzlgnatur: Salad favorit dengan Harga Spesial Fc:(to P’°f“‘lk
makanan — — Mmakanan jelas
o :
menarik w “’ H:'::‘;‘:i‘::i: Mmc” D dan konsisten

Adanya #MakanSehat B m w
deskripsi bahan e e i QP“»‘
serta foto

makanan yang «—— w m #MakanSehat C
e ot o e ot Orcin+
sudah jadi
ok Coe ot i Rvd G+
hr-ttr e

lad + Oh Crab Lah! Salad

—_— Hirarki jelas

Penggunaan
desain latar w@ #MakanSehat E m
3 i oS s Rt e+
yang tidak » 4 Bold Bulgop 334 + Go Gasha Sahd _
terlalu ramai  «——

agar fokus tetap Hemat s/d 25%

pada info Takeaway, Online Delwery dan SzlzdS(op' Delivery
katalog ®gofood MarobFood [ Saadsiop! | (O +62813 95222866
. o [ i—
@saladstopid @minicalore

Gambar 17 Katalog Katering Makanan. (Sumber: Dokumentasi penulis, 2023)

SIMPULAN & REKOMENDASI

Simpulan

Identitas visual penting untuk dirancang bagi sebuah brand yang ingin menjual
produknya agar masyarakat khususnya target pasar brand tersebut memiliki
urgensi untuk membeli produknya.

Analisis visual dari Sunny Meal dapat dinyatakan bahwa logo dapat diperbaiki
dari sisi keseimbangan, tipografi, dan warna karena kurang adanya keseimbangan
dalam logo saat ini. Begitu juga pada visual yang diaplikasikan pada barang-
barang yang tidak ada sistem dan tidak terlihat kekonsistenan visual. Tata letak
kemasan dari segi pemilihan typeface tidak berkesinambungan dengan Sunny
Meal sehingga membuat visual Sunny Meal sulit dikenali bila produk berdiri sendiri.
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Rekomendasi

Studi dan eksekusi perancangan identitas visual yang baru berpotensi untuk
dilakukan guna untuk memperbaiki persepsi masyarakat terhadap Sunny Meal.
Dengan dilakukannya perbaikan pada identitas visual dan dibuatnya sistem visual,
dapat membantu Sunny Meal lebih dikenal dan dipercaya masyarakat. Dilihat
kembali pada data yang tertulis mengenai jumlah Ibu Rumah Tangga di Indonesia,
Sunny Meal berpotensi untuk berkembang sebagai usaha katering anak yang sehat.
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