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ABSTRAK

La Fresa merupakan sebuah UMKM yang memiliki perkebunan stroberi dan menjual
produk-produk dari perkebunannya. Dalam kegiatan Pesta Rakyat Simpedes
(PRS) 2021 yang diselenggarakan oleh PT Bank Rakyat Indonesia (BRI), La Fresa
menjadi salah satu produk yang kemasannya dirancang ulang oleh tim penulis
sebagai bagian dari segmen “Si Kreatif’. Perancangan ini dibagi atas tiga fase:
fase pradesain, desain, dan pascadesain. Pada tahapan pradesain, tim penulis
mengidentifikasi permasalahan desain dari kemasan yang lama. Pada tahapan
desain, tim penulis menghasilkan tiga alternatif desain. Dari ketiga alternatif
desain itu, La Fresa kemudian memilih salah satu alternatif desain. Pada tahap
pascadesain, tim penulis membuat dummy kemasan terpilih dan menampilkannya
dalam acara PRS 2021 pada 25 September 2021. Melalui makalah ini, tim penulis
ingin menampilkan proses perancangan yang dilakukan. Tim penulis berharap
makalah ini dapat menjadi referensi bagi proses perancangan ulang kemasan,
khususnya dari segi metodologinya.

Kata Kunci: Desain Kemasan, Stroberi, La Fresa

PENDAHULUAN

Padatanggal 25 September 2021 yang lalu, PT Bank Rakyat Indonesia mengadakan
acara Pesta Rakyat Simpedes (PRS) 2021 yang ditayangkan pada Youtube RCTI-
Entertainment (“Gelar Pesta Rakyat Simpedes 2021, BRI Bangkitkan Semangat
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UMKM Indonesia,” 2021; Maris, 2021). Acara tersebut ditayangkan sekali dalam
setiap bulan, mulai dari bulan Juli hingga Desember 2021. Salah satu segmen dalam
acara PRS adalah “Si Kreatif’” yang mengulas proses redesain kemasan UMKM
dengan tujuan memberikan nilai lebih dari kemasan produk-produk yang terpilih.

Tim penulis mendapatkan kesempatan untuk berkontribusi dalam segmen “Si
Kreatif” dengan meredesain kemasan stroberi dari La Fresa (Gambar 1). La Fresa
adalah sebuah sebuah perkebunan stroberi yang menjual produk-produk stroberi
dari perkebunan stroberinya (“La Fresa,” n.d.). Selain menjual produk-produk
stroberi, La Fresa juga kerap menjadi tempat wisata.

FROM THE GARDEM
STRAIGHT TO YOUR HOME

LA FRESA - Buah Strawberry Segar

Gambar 1 Hasil Perancangan Ulang Kemasan Stroberi La Fresa
(Sumber: RCTI-Entertainment, 2021)

Makalah ini ditulis untuk menjelaskan proses desain yang dilakukan oleh tim
penulis dalam merancang ulang kemasan stroberi La Fresa. Melalui makalah ini,
tim penulis berharap dapat menjelaskan lebih lanjut proses perancangan yang
dilakukan oleh tim penulis.

KAJIAN TEORI

Desain kemasan adalah perancangan bentuk, struktur, dan visual dari kemasan
sebuah produk; desain kemasan berfungsi untuk memberikan informasi mengenai
produk dan juga melindungi produk (Ambrose & Harris, 2011; Landa, 2011).
Perancangan desain kemasan adalah hal yang penting untuk bisa memperkenalkan
dan memasarkan produk (Tiffany & Hananto, 2020; Vannia, Tritami, Nathania,
& Hananto, 2021). Perancangan kemasan perlu memperhatikan produk agar
kemasan yang dihasilkan dapat menjadi sebuah komponen yang tepat dalam
menunjukan kekuatan dari produk yang dikemas (Claudy, Marcelline, Sherina, &
Hananto, 2020; Sujanto, Hananto, Agatha, & Calvin, 2021).

METODOLOGI

Proses perancangan ulang kemasan La Fresa dapat dibagi menjadi tiga tahap
atau fase: fase pra desain, fase desain, dan fase pasca desain (Hananto, 2020;
Hananto, Leoni, & Wong, 2020). Pada fase pra desain terdapat proses briefing,
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analisis desain kemasan existing, pengumpulan data, dan juga analisis data.
Luaran dari fase pra desain ini adalah basis perancangan, seperti sebuah creative
brief. Proses memahami lingkup proyek ini dilakukan agar proses perancangan
selanjutnya dapat menjadi lebih baik dan lancar (Kotandi & Hananto, 2020).
Fase selanjutnya adalah fase desain, dimana tim penulis membuat alternatif
desain berdasarkan creative brief yang sebelumnya telah didapatkan. Dalam fase
desain, ditentukan alternatif desain yang akan dilanjutkan dan akan diproduksi
atau eksekusi dalam fase selanjutnya. Fase terakhir adalah fase pasca desain,
dimana dalam tahap ini tim penulis membuat dummy desain kemasan untuk bisa
menggambarkan output akhir dari desain kemasan yang dihasilkan.

PEMBAHASAN

Pra Desain

Kata “La Fresa” memiliki arti stroberi dalam bahasa Spanyol. Seperti yang telah
disinggung dalam Pendahuluan, La Fresa sendiri merupakan sebuah perkebunan
stroberi yang juga menawarkan wisata alam dan edukasi melalui perkebunan
stroberinya. Dalam perkebunannya, wisatawan dapat memetik stroberi dan juga
membeli produk-produk La Fresa (“La Fresa,” n.d.).

Dalam proses perancangan ulang desain kemasan stroberi La Fresa, tim penulis
mengumpulkan informasi dan mengidentifikasi permasalahan desain. Tutup dari
kemasan La Fresa sengaja dibuat transparan menampilkan stroberi La Fresa,
namun penempatan label dan stiker, dan grafis dalam plastik pelapis di bagian
dalam membuat produk stroberi sedikit terhalang dan kurang terlihat dengan jelas.

Gambar 2 Kemasan Existing dari La Fresa (Sumber: Dokumentasi Penulis, 2021)

Selain itu, visual dalam label produk juga fokus menampilkan stroberi dalam banyak
hal. Produk stroberi sendiri sudah terlihat jelas di kemasan, kemudian terlihat
dalam nama merek dan juga logo merek, kemudian menjadi fokus utama dalam
kemasan dalam bentuk ilustrasi stroberi. Hal ini dirasa repetitif dan redundant.

Dengan demikian, perancangan ulang kemasan dari La Fresa akan fokus
untuk memperjelas tampilan produk stroberi pada kemasan dan juga berusaha
menanamkan asosiasi-asosiasi lain pada kemasan melalui visual dari label
kemasan.

Desain
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Berdasarkan apa yang telah dipelajari pada fase pra desain, tim penulis menggagas
tiga alternatif desain. Ketiga alternatif desain fokus dengan menampilkan berbagai
skala pengembangan kemasan baru dibandingkan kemasan existing.

Gambar 3 Alternatif Desain yang dihasilkan untuk La Fresa
(Sumber: Dokumentasi Penulis, 2021)

Pada alternatif pertama (A), tim penulis hanya merubah tampilan label kemasan
dengan menampilkan informasi-informasi dengan penyusunan struktur informasi
dan tipografi. Pengembangan ini ditujukan dengan maksud untuk memberikan
nilai lebih dari produk dengan mengindikasikan “manfaat” atau “nilai lebih” dari
produk tersebut.

Pada alternatif kedua (B), tim penulis mengubah penggunaan label menjadi
penggunaan sleeve kemasan. Hal ini dilakukan untuk menghasilkan bidang
lebih yang dapat digunakan untuk menampilkan lebih banyak visual. Selain itu,
penggunaan sleeve dapat digunakan untuk membantu menutup kemasan, bahkan
setelah kemasan tersebut dibuka segelnya. Dalam alternatif ini, ditampilkan juga
ilustrasi tanaman dan perkebunan stroberi sebagai tanda indeksikal terhadap
produk stroberi La Fresa. llustrasi perkebunan stroberi ini dimaksudkan untuk juga
menjelaskan aspek lain dari La Fresa, yaitu perkebunan stroberi yang dimilikinya.

Pada alternatif ketiga (C), tim penulis menggunakan kemasan baru berbentuk kotak
dengan window berbentuk stroberi. Perubahan kemasan ini dimaksudkan untuk
meningkatkan nilai dari produk. Selain itu, penggunaan kotak ini juga menambah
bidang lebih banyak lagi dibandingkan alternatif-alternatif sebelumnya. Visual
dalam alternatif ketiga ini menampilkan informasi-informasi seperti pada alternatif
pertama, dan juga menampilkan ilustrasi dari sosok orang-orang yang berkegiatan
dengan stroberi, untuk merepresentasikan perkebunan stroberi La Fresa dalam
kemasan produknya juga.

Dari ketiga alternatif ini, La Fresa kemudian memilih alternatif kedua.

Pasca Desain

Berdasarkan keputusan dari La Fresa, tim penulis kemudian membuat dummy
kemasan alternatif kedua. Dummy tersebut dibawa dan ditampilkan dalam acara
Pesta Rakyat Simpedes Episode 3 pada tanggal 25 September 2021.
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Gambar 4 Dummy Kemasan Final untuk La Fresa
(Sumber: Dokumentasi Penulis, 2021)

SIMPULAN & REKOMENDASI

Perancangan yang dilakukan tim penulis untuk kemasan produk stroberi La Fresa
ini dilakukan dengan mengacu kepada pemahaman teoritis dan juga kerangka
metodologi desain. Secara visual, sebuah kemasan perlu dapat merepresentasikan
produk dengan baik, dan secara wadah, sebuah kemasan melindungi produk
dengan baik juga. Dari ketiga alternatif desain yang dihasilkan, penulis melihat
bahwa kemasan yang dipilih oleh La Fresa merupakan desain kemasan yang
kontekstual terhadap kondisi dan kapabilitas dari La Fresa dewasa ini. Tim penulis
optimis bahwa desain kemasan yang dibuat dapat dimplementasikan dalam skala
yang lebih besar.

Dari proses perancangan ini, tim penulis melihat bahwa perancangan ulang sebuah
kemasan perlu mempertimbangkan aspek-aspek mendasar, seperti kebutuhan dari
produk yang akan dikemas dalam desain kemasan tersebut. Dengan keilmuan
desain komunikasi visual, seorang desainer perlu menggali informasi dan juga
pesan-pesan utama yang perlu direpresentasikan dalam sebuah kemasan dengan
baik, dan menggunakan berbagai instrumen visual guna mencapai obyektif tersebut.
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